
CARRERA MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRÓNICO

TÍTULO: TECNÓLOGO SUPERIOR EN MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRÓNICO
MODALIDAD: EN LÍNEA

Resolución CES No. RPC-SO-21-No. 331-2023

Código SNIESE No. 550414G01-L-0901

Duración: 2 años + TITULACIÓN
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Componentes de aprendizaje Actividades académicas Requisitos para iniciar titulación

660 hrs. D Aprendizaje con Docencia 24 Materias Aprobadas materias 4to. ciclo D P A PS PL T

550 hrs. P Aprendizaje Práctico 4 Niveles de inglés 4 Niveles de inglés Ciclo 1 180 150 390 0 0 720

1430 hrs. A Aprendizaje Autónomo 10 Workshop 80% Workshop Ciclo 2 168 140 364 48 0 720

96 hrs. PS Prácticas de Servicio Comunitario 5 Coaching 80% Coaching Ciclo 3 144 120 312 48 96 720

144 hrs. PL Prácticas Laborales 2 Assesment Center 50% Assessment Ciclo 4 168 140 364 0 48 720

192 hrs. Titulación: Unidad Integradora Curricular Prácticas Laborales 100% Prácticas Laborales 660 550 1430 96 144 2880

2880 hrs. T Total de horas de la carrera (sin titulación) Prácticas de servicio comunitario 100% Prácticas de servicio comunitario D P A T

60 crd. Total de créditos Proyecto de titulación o examen complexivo 4 niveles de Inglés 24 20 52 96
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